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Bonnowas B xun3Hb pekomeHgaumn BcemupHon Opranunsaunn 3apasooxpaHeHns (BO3) o
CHUXEeHMKM ponm notpebneHns caxapa B CyTOYHOM paunoHe nutaHus 0o 10% v naxe 0o 5%
OT OONXHOM KanopuiiHocTu komnaHusa Coca-Cola B VicnaHum 3asiBuna o cHuxeHum Ha 30-80%
caxapa B CBOMX rasampoBaHHbIX HanuTkax...

Takxe BBoANTCS B 060p0T Bonbluas 4ONS MENKOA 0acoBKM HANMTKa CO CHUXEHNEM 00NN B
npogaxe KpynHbix gacoBok, Tuna poccunckux 1,5 —2, 0 n. lNnaHnpyeTtcsa ymeHblueHne
obbema 6aHouek ¢ 330 oo 250 mn. Bonblee BHMMaHMe B VicnaHun 6yneTt yaoenatbes
npoABuXeHunto npoaykTos Light n Zero. B auckyccusax lNpeangenta POA M. boromonosa,
Bpaya gnabetnora n Buue-MNpe3angeHta no mapkeTuHry Coca-Cola Global B FOxHoin Adpuke
Mo NOBOAY y4acTusi KOMNaHny B obpa3oBaTenbHbIX NporpaMmax Mo nponaraHne 340P0BOro
obpasa Xu3Hu B Poccun CTOPOHbI OTMETUAM CNeundmnKy NoBeaeHNs POCCUINCKOro
notpebutens BOJIbLUE noTpebnsTe HANMTKOB Ha caxape, HECMOTPS Ha HaNMyne PAaoM Ha
nonkKe APYrux HaNnMTKOB Ha NOACNACTUTENSAX U Ha caxapo3ameHnTensax. Kpome Toro B rogbl
9KOHOMMYECKMX KPU3NCOB PE3KO pacTeT noTpebneHne nerko yceavBaeMbiX yrneBonoB
(caxapoB) kak Hanbonee AELWeBOro UCTOYHMKA SHEPTX (Kanopuii) ons nonemn —
notpebutenei. [o Bbixona pekomeHgaumii BO3 o notpebneHun caxapa PLOA odomumanbHbimM
MMCbMOM OTKasanacb OT (puHaHCcoBOM nogaepxku komnaHum Coca-Cola oo peweHms sonpoca
O KOHCTPYKTMBHOM MPEeO0AO0NEHNN B3aUMHbIX penyTaLMOHHbIX PUCKOB COTPYAHMYECTBA.
MocnenHne obWeMNPoBbIE TEHOEHUMN N3MEHEHWS PBIHOYHO NOMUTMKM KOMMAAaHUN ¢ 60NbLINM
MOBOPOTOM NINLIOM K TyOUHHBIM HTEpecam NoTpebuTteneil, B TOM YUCNe POCCUACKNX,
OTKPbIBAET A8 KOMNAHUN HEKOTOPbIE HOBbIE acnekThl COTpyAHNYecTBa. B pamkax
nnogoTBopHoro cotpyaHmyectea P LA ¢ Poccuiickum Coto3om MNponssoantenen Cokos u
Cotozom npoussogmtenen bezankoronbHblx HanMTKoB HaxoaaTCa KOMAPOMUCCHI AN
B3aUMOMNPUEMIIEMOrO PELIEHNS BOMPOCOB Kak B MHTepecax notTpebutenen, Tak n B UHTepecax
npovn3soauTenen.
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Coca-Cola prueba en Espafa como sobrevivir en un mundo “sin azucar”

Sin azucar: la filial espafnola de la marca de gaseosas comenta sobre los nuevos productos
saludables y los planes de la compafia para los préximos anos

Coca-Cola se compremetid a reforzar su apuesta por lo “sin azucar”, para lo que viene
reformulando sus productos, introdujo alternativas en todas sus categorias y acaba de lanzar
envases mas pequefos en Europa, ademas de trabajar en incorporar el llamado “semaforo
nutricional” a su etiquetado.

En un acto celebrado en Madrid, responsables de la division ibérica de la multinacional
aseguraron que estos cambios se deben a un intento por adaptarse a los nuevos gustos del
consumidor.

“Los consumidores nos estan pidiendo mas diversidad y que les ayudemos a controlar su
ingesta de azucar®, dijo el director de Comunicacion y Asuntos Publicos, Pelayo Bezanilla,
quien recordd que la compania comenz6 esta estrategia por lo “sin” hace tres décadas.
Actualmente, Coca-Cola comercializa en Espanfa las marcas Coca-Cola, Fanta, Sprite,
Aquarius, Nestea, Aquabona o Powerade, entre otras, de las cuales un 25% son “sin azlcares
anadidos”, “Light” o “Zero*.

Estas bebidas “sin” suponen el 38% de todas las ventas de la multinacional en el pais ibérico,
incluyendo agua mineral.

De acuerdo con sus datos, la empresa redujo el nivel de azucar de todo su catalogo en un 38%
desde el afio 2000, y espera bajarlo en otro 12% durante el préximo lustro.

“Los consumidores estdn mas preocupados que nunca por su salud, por el consumo excesivo
de azucar y quieren mas diversidad y opciones, y quieren que nosotros como compania lider
demos un salto hacia adelante y hagamos mas”, explicé Bezanilla.

Entre las nuevas medidas implementadas, destaca la llegada de una lata de 250 mililitros (en
vez de los 330 tradicionales) a los supermercados, cantidad que se corresponde con la
capacidad del tipico vaso de la marca.

Bebidas sin azucarA ello se suman la reciente reformulacién de la Coca-Cola Zero, la
introduccién de Powerade sin azucar y un nuevo Aquarius.

Ademas, Coca-Cola también trabaja junto a otras cuatro grandes empresas del sector a nivel
europeo en incorporar a su etiquetado el llamado “seméforo nutricional®, que a través de los
colores verde, amarillo y rojo valore los niveles de azucar, sal y grasas saturadas de cada
producto.

Precisar en el etiquetado cuantas raciones contiene cada envase en los formatos superiores a
medio litro, primar las bebidas bajas y sin azucar en las maquinas de “vending” de los
hospitales para que ocupen un mayor espacio o el cambio de receta en Fanta, Minute Maid y
Powerade (con reducciones del contenido de azucar de entre el 30% y el 80 %) son otras de
las medidas puestas en marcha.

El compromiso de la compafia es contribuir a que se cumplan las recomendaciones de la
Organizaciéon Mundial de la Salud (OMS), que aboga por que menos del 10% de las calorias
ingeridas provengan de azucares, sefiala Intereconomia.
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En el caso de su bebida mas iconica, Coca-Cola, la version original supone todavia cerca del
60% de las ventas en Espafa, aunque su crecimiento es menor que la “Zero” -que lo hace a
doble digito- o la “Light”.

Fuente: Iprofesional: http://www.portalcania.com.ar/noticia/coca-cola-prueba-en-espana-como-
sobrevivir-en-un-mundo-sin-azucar/
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